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ESSENZA
DELL’OMAN

Per la stagione invernale
Originaltour propone in
esclusiva il tour Essenza
dell’Oman al prezzo di 980
euro in pensione completa,
con guida madrelingua ita-
liana. Il tour inizia da
Muscat il lunedì. L'itinerario
fonde la storia con le bel-
lezze naturali dell'Oman:
deserto, wadi, forti e dà
particolare risalto agli
aspetti tradizionali con i
mercati tipici dell'Oman, la
visita di un accampamento
beduino, il pranzo in una
vera casa omanita, musica
tradizionale nel campo nel
deserto e una succulenta
cena a base di pesce fresco
e piatti tipici.

DUBAI
E OMAN

Eden Viaggi propone un’of-
ferta a Dubai: 5 giorni/4
notti - partenze giornaliere
dal 1° novembre al 16
dicembre a 915 euro inclusi
volo, hotel Cosmopolitan
con prima colazione, trasfe-
rimenti, visita della città
moderna, 3 cene a scelta
tra diversi ristoranti di
Dubai (per prenotazioni
entro il 28/9)

Eden Village Premium
Fanar, Oman, dal 30 
ottobre all’11 dicembre:  
mille 440 euro, prezzo fini-
to (volo Itc + trasferimenti
+ sette notti di soggiorno
in Soft All Inclusive +
Prenota Sicuro + oneri)
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Diversificazione dell’offerta

L’Area sud-orientale della Penisola Arabica, che comprende
gli Emirati Arabi Uniti e l’Oman, sta diventando sempre più
meta turistica di rilevanza mondiale, vuoi per l’offerta che in
qualche modo compensa la momentanea scomparsa dalla
mappa turistica del Nord Africa (Egitto e Tunisia), vuoi per la
potenza dei collegamenti diretti in tutto il mondo messi in
campo dalle principali compagnie di bandiera dell’area.
Va da sé che, prima come stop over e oggi anche come
destinazione a se stante, i due Emirati assurgano agli onori
della cronaca turistica, seguiti dall’Oman che si sta sempre
più affermando come destinazione indipendente, anche gra-
zie ai copiosi investimenti degli operatori italiani in loco.

Dubai

Dubai, il primo Emirato ad essere conosciuto su scala planetaria, 
che in 20 anni ha trasformato il deserto in una metropoli, è esem-
pio virtuoso per il turismo mondiale. Grandi novità nel 2016 con

l’inaugurazione di ben 16 realtà di ogni tipo. 
Si parte dell’Opera House, 2 mila posti e in programma un car-

tellone fitto di eventi dall’opera ai concerti ai musical di
Broadway, al “Frame” un punto di osservazione panoramico

come una grande cornice posto all’ingresso di Zabeel Park; dal
complesso Dubai water canal che collegherà il centro a Jumeira
con annesso un complesso residenziale da 4 mila 500 apparta-

menti, 44 residenze, 19 ville e spazi commerciali e di ricreazio-
ne, alla ruota panoramica alta 210 metri (la più grande del

mondo). E ancora, spazio all’immenso Img World of Adventure, il
parco tematico in quattro sezioni indoor, al Dubai Safari, che

rimpiazzerà lo zoo, al Nikki beach restaurant & beach club di
Jumeirah e agli alberghi in apertura: dal Paramount al Viceroy, al

Marina 101, al Four Seasons del Financial Centre (106 camere)
passando per l’espansione del sistema di trasporto Dubai Metro.

Il tutto per arrivare al 2020, anno di Expo, 
con un’offerta sempre più ampia.

Qualche idea in più
A pag 14
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Eventi

Il calendario di appuntamenti conferma la
crescente importanza dell’aspetto gastrono-
mico. Per la prima volta si terrà quest’anno
il Restaurant Month, che prevede un menù
completo a un prezzo speciale (195 dir-
ham) in oltre 30 ristoranti per tutto il mese
di settembre. Gli amanti dell’arte potranno
ammirare le opere esposte da 40 gallerie
provenienti da 20 Paesi del mondo in occa-
sione dell’Abu Dhabi Art, dal 16 al 19 no-
vembre, mentre resta imperdibile l’appunta-
mento con il  Gran Premio di Formula 1
Etihad Airways Abu Dhabi e i concerti post
gara, che vedranno esibirsi quest’anno star
internazionali del calibro dei The Chemical
Brothers e di Rihanna. La promozione di
Abu Dhabi mantiene infine forte il focus sul
trade per formazione e  conoscenza.

Abu Dhabi

Abu Dhabi ha percorso la stessa strada di Dubai, ma
capitalizzandone l’esperienza e impiegando meno
tempo ad affermarsi sulla scena mondiale, dando vita
a un turismo più basato sulla cultura.
Nel nostro Paese è letteralmente esploso da quando
Etihad Airways, la compagnia di bandiera, è entrata in
Alitalia. La crescita a livello mondiale è del 9% nei
primi sette mesi dell’anno rispetto al 2015 e l’Italia
non fa eccezione con ben 89 operatori che hanno Abu
Dhabi nella programmazione. Al momento Abu Dhabi
offre 30 mila 121 camere (168 hotel e aparthotel) Lo
sviluppo è costante e molto veloce, con nuove aper-
ture che si susseguono nel corso dell’anno: i cinque
stelle Andalus Al Seef Resort and Spa Hotel e il Four
Seasons Abu Dhabi, primo di questa catena, che
hanno arricchito di quasi 400 camere in totale l’offerta
alberghiera. 
Prossimamente da segnalare il Millennium Bab Al
Qasr, il Grand Hyatt Abu Dhabi Emirates Pearl e il Fair-
mont Marina, seguiti nel 2017 dal Jumeirah Saadiyat
Island e dal Saadiyat Rotana.

Ricettività

La ricettività della destinazione avrà un notevole impulso
da qui al 2017 con l’introduzione di 2 mila nuove camere
d'albergo: la prima volta del gruppo Anantara e poi Kem-
pinski e Fairmont; il primo Jumeirah e la riapertura del rin-
novato Sheraton.
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Oman
Il sultanato dell’Oman, pur più ampio dell’Italia, conta

poco più di 2 milioni di  abitanti. 
Un Paese montuoso, circondato da deserti che si affaccia

al mare, con l’enclave famosa per la subacquea 
del Musandam.

L’anno di riferimento per il Sultanato è il 2040, con un oc-
chio di riguardo al turismo quale settore strategico per le

generazioni future. 
Per il sultano Qaboos bin Said Al Said, l’obiettivo è più

che raddoppiare il numero di arrivi internazionali: questo
recita “Vision Oman 2040”, con nuovi investimenti per

giungere ad attrarre 5 milioni di turisti internazionali entro
il 2040. Lo scorso anno sono stati circa 2 milioni;  l’Italia

è il quarto mercato in Europa e il sesto a livello interna-
zionale dopo i paesi del Golfo, India, Francia, Uk e Ger-

mania (poco meno di 34 mila arrivi).
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«Il tour di punta Oman
Classico in fuoristrada
che da anni propo-
niamo è stato rivisto e
ampliato con nuove
escursioni e visite. I
tour in fuoristrada re-
stano il modo migliore
per conoscere e ap-
prezzare a fondo e co-
modamente il Paese,
lungo un itinerario
emozionante che mai
deluderà. La  qualità
dei nostri prodotti e
servizi è garantita
dall’esperienza plu-
riennale sul territorio,
dalla profonda cono-

scenza del Paese, dal-
l’assistenza h24 del
nostro ufficio in Oman.
Per questa ragione
possiamo offrire tariffe
molto competitive e
servizi di altissimo li-
vello; i feedback dei
nostri clienti sono tutti

estremamente positivi
e non abbiamo com-
plain. Questo ci grati-
fica molto, specie su
una destinazione non
facile come l’Oman.
Molti dei nostri tour
possono essere combi-
nati con gli Emirati, an-

che in questo caso ab-
biamo delle partenze
garantite con visita di
Dubai e Abu Dhabi.
Ma gli Emirati ven-
gono proposti anche
come destinazioni a sé
con dei tour itineranti
o come soggiorni
mare. Proponiamo an-
che uno stop over a
Dubai o Abu Dhabi
prima di andare alle
Maldive, a Seychelles
o Mauritius o in altre
destinazioni in
Estremo Oriente. An-
che su Dubai e Abu
Dhabi abbiamo con-
tratti diretti con hotel,
servizi, tutti i veicoli e
le guide hanno rego-
lare licenza e assicura-
zione, fattore molto
importante perché i
controlli negli Emirati
sono diventati molto
severi essendoci molte
entità illegali. 

OR IG INA LTOUR

L’assistenza
dell’ufficio
presente in Oman

H24
Possibili i tour
fra Oman 
ed Emirati Arabi

Combinati

Booking: 06 88643905 Booking: 0721 4421

Speciale Emirati Arabi e Oman

«Per l’Oman - spiega il
general manager di Ori-
ginaltour, Loredana Ar-
cangeli -  la programma-
zione spazia dai tour di
gruppo in italiano in
esclusiva per i clienti Ori-
ginaltour ai tour perso-
nalizzati su base privata,
ai soggiorni mare in-
clusa la parte diving, alle
escursioni giornaliere».

Il tour di punta Oman Classico 
in fuoristrada è stato rivisto 
e ampliato con nuove escursioni
Loredana Arcangeli

«Novità assoluta, pre-
sente sul catalogo “Du-
bai e Asia Occidentale
2017”, è la formula Du-
bai Dine Around: in
fase di prenotazione è
possibile acquistare
dei voucher per cenare
in diversi ristoranti di
Dubai, sia italiani che
internazionali, con un
menù speciale a un
prezzo molto conve-
niente. Molto interes-
sante anche il nuovo
pacchetto di 6 giorni e
5 notti “Glamour Du-
bai”, dedicato a chi
ama la vita notturna:
include visita della
città con ingresso al
124° piano della Burj
Khalifa, safari nel de-
serto, 3 trasferimenti
in locali trendy della
città (Buddha Bar, So-
ciete Dubai, Barasti,
Cavalli Club, Radio Ar-
cade, Noir, Pacha Du-

bai, Music Hall) con
drink. Per l’Oman, in-
vece, il pacchetto “In-
cantevole Oman”, 8
giorni e 7 notti con
guida locale parlante
italiano. Si tratta di un
tour completo con nu-
merosi plus rispetto al-

l’offerta classica: è pre-
vista l’escursione tra le
dune del deserto di
Wahiba Sand, visita di
Manah, escursione in
barca alla scoperta dei
delfini, possibilità di
pranzare in un’auten-
tica casa omanita e di
visitare Muscat la sera.

Dalla scorsa stagione
anche la programma-
zione Eden Viaggi è
giunta fino in Oman,
con l’Eden Village Pre-
mium Fanar, a Salalah:
un resort di alto livello
con servizi esclusivi,
che nei primi mesi di
operatività ha raccolto
feedback entusiastici
da parte degli ospiti».

EDEN  V I AGG I

Il pacchetto
per scoprire
la Dubai notturna

Glamour
Il nuovo Eden
Village Premium
a Salalah

Fanar

«Per la programmazione
Eden Made possiamo ci-
tare il Dubai Hotel Co-
smopolitan 4 stelle –
commenta Silvia Bru-
netti, direttrice business
unit Eden Made -, con
possibilità di tratta-
mento b&b o mezza pen-
sione libera (ovvero con
dei voucher da utilizzare
per pranzo o cena)». 

Novità è la formula Dubai Dine
Around, che prevede voucher 
per cenare in diversi ristoranti
Silvia Brunetti

OP E R AT OR E I L  P RODO T T O PUN T O  D I  F O R Z A
A Ras Al Khaimah I Grandi Viaggi propone Marjan
Island, sull’isola omonima, a un’ora da Dubai, per
una vacanza all’insegna del relax e dell’eleganza. Ad
Abu Dhabi, l’Hilton sul lungomare della Corniche, a
soli 10 minuti dal centro città. In Oman il Millen-
nium Resort, a nord di Muscat, paradiso dei subac-
quei e vicino a oasi spettacolari tra deserto e mare.
Infine in Qatar il Doha Sharq Village & Spa Ritz
Carlton, ideale in abbinamento ai villaggi nel-
l’oceano Indiano.

Strutture selezionate ed esclusive, con ottimo rap-
porto qualità-prezzo e staff residente. Partenze
giornaliere con voli di linea Emirates, Etihad, Alita-
lia, Oman Air dai principali scali italiani. 
“Double Dream”: possibilità di estendere il sog-
giorno mare negli Igv Club  dell’oceano Indiano
(Seychelles, Maldive, Mauritius, Zanzibar) oppure
di continuare verso l’Oriente e l’Australia.

«Le principali proposte negli Emirati - Abu Dhabi,
Ajman, Dubai, Fujairah, Ras al Khaimah - sono
soggiorni mare presso i resort di lusso - commenta
il managing director de Il Viaggio, Ico Inanc -.
L’ultima novità riguarda un “soggiorno città” per
il ponte dell’Immacolata a Dubai, presso il lussuoso
Armani Hotel, situato all’interno del celebre grat-
tacielo Burj Khalifa, da mile 700 euro per 5 giorni.
Diversi anche i tour individuali tra Abu Dhabi e
Dubai, i soggiorni in città e i tour di gruppo».

Anche per l’Oman un pacchetto per il ponte del-
l’Immacolata, presso Shangri-La Barr Al Jissah
Resort&Spa-Al Bandar, da 2 mila 500 euro per 8
giorni. Diversi i tour individuali, come “Oman e
Masirah”, da mille 700 euro per 9 giorni, la cro-
ciera lungo la costa di Musandam, da mille 520
euro per 3 giorni,  i tour di gruppo come “Easy
Oman” da 800 euro per 5 giorni e gli immancabili
soggiorni città.

«La nostra programmazione si concentra su
quanto di meglio possa esserci sia a Dubai sia ad
Abu Dhabi - dice Laura Piras, direttore qualità,
marketing e comunicazione di Acentro -. A Dubai
offriamo ben 9 percorsi di grande prestigio  in-
sieme a ottime strutture, dal  Sofitel The Palm al
One & Only Royal Mirage, ai due hotel Address, il
Montgomerie e il Marina, al Ritz Carlton. Ad Abu
Dhabi proponiamo il Park Hyatt Abu Dhabi, il Yas
Viceroy, il Crowne Plaza e The Westin Abu Dhabi
Golf Resort & Spa».

«Il catalogo GolfVacanze propone alcune tra le mi-
gliori destinazioni del mondo affermate nel pano-
rama internazionale del turismo golfistico. Tutte le
proposte riguardano strutture alberghiere ottima-
mente inserite tra mare e golf, che sintetizzano il
meglio sia sotto il profilo ambientale che per la
qualità dei servizi. In aggiunta, i nostri plus come
i green compresi o il trasporto sacca gratuiti anche
con charter e low cost». 

Booking: 02 29046200-300 

Booking: 02 67390001 

Booking:   02 66707490

Booking: 06 784424

I Grandi Viaggi

Il Viaggio

Acentro

Karisma TravelNet
«Senza dubbio il nostro punto di forza sono gli iti-
nerari in Oman che proponiamo con partenze ga-
rantite tutto l’anno e in italiano - afferma Luca
Manchi, titolare di Karisma TravelNet -. Sappiamo
quanto sia importante scoprire le meraviglie di
questo Paese, per troppo tempo nascosto al turismo.
Tra le proposte, evidenziamo il tour Incontro con
l’Oman, in italiano e della durata di 7 giorni».

«Le numerose combinazioni che possiamo organiz-
zare unendo i tour in italiano in Oman e il sog-
giorno in un altro Paese confinante, come ad esem-
pio in uno degli Emirati. Per la nostra esperienza,
queste soluzioni sono molto apprezzate sul mer-
cato».
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