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Continua lo straordinario percorso di crescita della
destinazione Turchia, che dopo un 2012 chiuso con
circa 31 milioni 800 mila turisti, +1% rispetto all’anno
precedente, cresce ancora nel 2013. Secondo i dati del
ministero della cultura e del turismo della Repubblica
di Turchia, i turisti internazionali arrivati in Turchia tra
gennaio e aprile 2013 sono stati 6 milioni 665 mila 379,
con un incremento del 18,85% rispetto allo stesso qua-
drimestre dell’anno precedente. In gennaio si sono
registrati un milione 104 mila 754 arrivi (+12,54%
rispetto a gennaio 2012), in febbraio un milione 268
mila 440 (+27,15% sul febbraio 2012), in marzo un
milione 841 mila 154 (+26,05% sul marzo 2012) e in
aprile 2 milioni 451 mila (+13,02% su aprile 2012). 
Gli italiani giunti in Turchia nel primo quadrimestre
2013 sono stati 153 mila 336, con un incremento del
30,77% rispetto al periodo gennaio-aprile 2012. Il solo
mese di aprile 2013 ne ha visti 67 mila 162, con un
incremento del 32,95% rispetto all’aprile 2012. 
Questo ha portato l’Italia a inserirsi nella top ten dei
Paesi che hanno prediletto la Turchia in aprile, posizio-
nandosi dopo la Germania, la Russia, la Georgia, la
Siria, i Paesi Bassi, la Bulgaria, la Gran Bretagna, la
Francia e l’Iran. 
Eccellente il risultato di Istanbul nel 2012, che ha regi-
strato l’arrivo di 9 milioni 381 mila 670 turisti interna-
zionali, con un incremento del 16,4% rispetto al 2011.
Antalya ha registrato nel 2012 un totale di 10 milioni
299 mila 366 turisti internazionali. Izmir ha registrato
nel 2012 un totale di un milione 368 mila 924 turisti
internazionali. Il fatturato del settore turistico nel 2012
è stato di 29,4 miliardi di dollari americani.
Enis Ugur, direttore dell’ufficio cultura e informazioni
dell’ambasciata di Turchia in Italia, ha commentato i
risultati.

Quali i punti di forza della meta per l’estate?

«Sicuramente, tra gli altri, segnaliamo le nostre coste
da Bandiera Blu. Anche quest’anno la Turchia mantie-
ne il suo quarto posto, dopo Spagna, Grecia e Francia,
nella classifica internazionale delle Bandiere Blu asse-
gnate dalla Fee - Foundation for environmental educa-
tion - che è presente in 59 Paesi. La Turchia ha ottenu-
to 383 Bandiere Blu per le spiagge, 21 per le marine
(approdi turistici) e 13 per  gli yacht. L’assegnazione
del riconoscimento viene effettuata ogni anno sulla
base di un’approfondita analisi, che prende in esame
non solo i dati relativi alla qualità delle acque di bal-
neazione, ma anche la gestione sostenibile del territo-
rio, i servizi e la sicurezza delle spiagge». 

Quali i prodotti turistici di punta?   
«Prima di tutto Istanbul, molteplice e sconfinata, dove
oltre alle attrazioni più famose c’è tanto da fare e vede-
re: un tour sul Bosforo in battello, il ponte di Galata, i
pittoreschi villaggi di Ortakoy e Bebek ormai parte
integrante della città, il palazzo Dolmabahce, l’Istanbul
Modern Museum. Istanbul (candidata per le Olimpiadi
2020) non è solo ricca di storia, ma è anche una bella
metropoli, animata e piena di fascino. E poi ricordiamo
l’Istanbul Shopping Fest, dall’8 al 30 giugno 2013, un
evento di grande richiamo internazionale, grazie agli
eccezionali sconti fino al 50% su tanti prodotti, non
solo nei numerosi centri commerciali ma anche nelle
strade cittadine dello shopping. Altra destinazione che
va per la maggiore è la Cappadocia, dove vale la pena
provare anche i percorsi del vino alla ricerca delle
migliori cantine vinicole della zona. E poi la costa
Egea, da scoprire via mare a bordo di un caicco, o
esplorando il territorio a Troia e Pergamo, Izmir (can-
didata per l’Expo 2020) ed Efeso, Alaçati e Çesme, per
arrivare alla provincia di Mugla con Fethiye, Marmaris
e Bodrum».

CONTINUA A PAGINA 12

Turisti internazionali
in Turchia nel 2012

31,8 mln

Crescita turisti
2012 vs 2011

+1%

Turisti in Turchia
1° quadrimestre 2013

6,66 mln

Crescita turisti
1° quadrimestre 2013

+18,85%

Turchia

“Fra i punti 
di forza 

per l’estate, 
le nostre coste

da Bandiera
Blu”Enis Ugur
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Quali le strategie di
promozione sul mer-
cato italiano?
«Svariate, tra cui l’uti-
lizzo dei social network.
Come “Turchia ufficio
cultura e informazioni”
si è aperta ufficialmente
la pagina Facebook
dove operatori, agenti e
pubblico possono otte-
nere informazioni ag-
giornate sulle destina-
zioni e sulle più impor-
tanti attività culturali e
artistiche e allo stesso
tempo trovare novità,
curiosità, link utili, vi-
deo e tante fotografie».

Eventuali iniziative
dedicate al trade e alle
agenzie di viaggio? 
«A breve partirà il
nuovo corso di e-lear-
ning dedicato agli
agenti di viaggio».
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Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Dopo un primo trimestre
sotto tono, da aprile la ten-
denza si è invertita e, pur
senza exploit, siamo tornati
ad avere un andamento in
positivo – dichiara Gra-
ziano Binaghi,  direttore
operativo di Turbanitalia -,
con numeri in crescita in
termini di passeggeri e di
fatturato rispetto al 2012
che si attestano sul 10%».

La novità di prodotto?
«Ci siamo concentrati sui
prodotti che da sempre ci
danno più soddisfazioni e
cioè i tour e le crociere in
caicco; sul primo prodotto,
oltre a riconfermare tutta la
programmazione tour con
15 itinerari che coprono
l’intero Paese, abbiamo in-
serito diverse proposte/idee
di viaggio di mini tour e
combinati per assecondare
la crescente richiesta di pro-
grammi più snelli e più
brevi in termini di durata.
Sono sei proposte che com-
binano Istanbul con la Cap-

padocia, con la crociera in
caicco o con il soggiorno
mare sfruttando i voli di li-
nea - Pegasus Airlines e
Turkish Airlines - che colle-
gano l’Italia alla Turchia
quotidianamente. Le altre
novità sono sui programmi
di navigazione in caicco
dove abbiamo inserito le
Mini Crociere, programmi
in esclusiva per il mercato
italiano, con una durata di 3
o 4 notti. Oltre a questo pro-
poniamo, sempre in esclu-
siva per il mercato, una cro-
ciera con trattamento di
“tutto incluso” a bordo su
una barca che dispone an-
che di aria condizionata, la
Turchia Turchese Spe-
ciale».

L’operatore

Telefono booking:

02 58308791

e-mail:

booking@turbanita-

lia.it

TURBANITALIA

La conoscenza approfon-
dita della meta e la capacità
di assecondare al massimo
le richieste dei clienti per
creare un pacchetto di
viaggio flessibile e su mi-
sura.

Il plus
««II ll   TToouurr   iinn  BBuuss,,   ddoovvee
mmaanntteenniiaammoo  uunnaa  ppoossii--
zz iioonnee  ddii   ffoorrzzaa  ss iiaa  ppeerr
ll ’’aammppiieezzzzaa  ddeell ll ’’ooff ffeerrttaa
ss iiaa  ppeerr   ll ’’ootttt iimmoo  rraapp--
ppoorr ttoo  qquuaa ll ii ttàà --pprreezzzzoo
rr ii ssppee tt ttoo   aa ii   ccoonnccoorr--
rreenntt ii »» ..

Prodotto di punta

Passeggeri prenotati
ad oggi 

4.000

Fatturato sul prenotato
attuale

4,5 mln €

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Karavan, costituita nel
1969 con i suoi cinque uf-
fici dislocati in tutta la Tur-
chia, rappresenta una delle
più importanti e prestigiose
organizzazioni turistiche
del Paese - commenta Gian-
carlo Baltazzi, vice presi-
dente di Karavan -. Il
gruppo nasce da una tradi-
zione familiare:  Demo-
stene Baltazzi era un noto
archeologo, mentre l’at-
tuale presidente Alex Bal-
tazzi è un ricercatore e
scrittore sul patrimonio le-
vantino e presidente del-
l’associazione di cultura
italo-turca a Smirne. Kara-
van si è specializzato nel-
l’organizzazione di  tour ed
eventi culturali, archeolo-
gici, religiosi, supportati da
ricerche e studi personali e
in stretta collaborazione
con le missioni archeologi-
che italiane e straniere.
Operiamo con quattro mar-
chi;  Karavan Travel
(www.karavantravel.com,
nel tour operating); Kmice
(www.karavantravel.com-
kmice, dedicato al Mice);
Endless Turkey (servizi di
lusso); KaravanMar (escur-

sioni, ground handling e
agenzia portuale per com-
pagnie di crociere). Sul
fronte dell’andamento, la
crisi in Italia  non ha in-
fluenzato negativamente il
turismo verso la Turchia.
Ne Mice abbiamo notato un
lieve calo, mentre il settore
della crocieristica italiana
sta crescendo ogni anno».

La novità di prodotto?
«Come Karavan Travel una
delle novità 2013 è legata ai
“Circuiti con partenze ga-
rantite in italiano”  di 8 e 10
giorni, con tappe a Istanbul,
lungo la costa Egea, a Pa-
mukkale e in Cappadoccia.
Le altre nuove proposte
sono i Viaggi gastronomici
e le visite private ed esclu-
sive dei musei».

L’operatore

Telefono booking:

00 90 212 2475044  

e-mail:

incoming@karavan-

travel.com

KARAVAN TRAVEL

Karavan con i suoi quattro
marchi; cinque uffici dislo-
cati in tutta la Turchia;
un’esperienza di oltre 40
anni; innovazione conti-
nua; grande conoscenza
sulla storia e la cultura del
Paese; esperienza e servi-
zio di alto livello.

Il plus
CCiirrccuuii tt ii   ccoonn  ppaarrtteennzzee
ggaarraanntt ii ttee,,   ttoouurr   ccuull ttuu--
rraall ii   ee  rreell iiggiioossii ,,   ccrroo--
cciieerree  lluunnggoo  llaa  ccoossttaa
TTuurrcchheessee    ee  llee  ii ssoollee
ggrreecchhee..

Prodotto di punta

Marchi con i quali
opera il gruppo

4

Uffici dislocati
in  Turchia

5

Presente in Italia su
sette scali (Mi-
lano, Roma, Vene-

zia, Bologna, Torino,
Genova e Napoli) Tur-
kish Airlines «continua
ad accrescere il proprio
ruolo sul mercato na-
zionale – dichiara Meh-
met Fatih Ozluk, Milan
general manager di
Turkish Airlines -: dagli
ultimi dati pubblicati
dalla compagnia, pren-
dendo in considerazione
solo lo scalo di Milano,
emerge che Turkish
Airlines nel 2012 ha tra-
sportato ben 329 mila
500 passeggeri da e per
Istanbul. Inoltre, nei
primi 4 mesi del 2013 è
stata registrata una si-
gnificativa crescita ri-
spetto allo stesso pe-
riodo dello scorso anno,
con un incremento del
22,9% nel numero dei
passeggeri.   In virtù
della crescita di traffico
passeggeri da e per la
Turchia, Turkish Airli-
nes ha deciso di imple-
mentare ancor di più il
suo network in Italia
tra la primavera e
l’estate 2013, incremen-
tando le frequenze setti-
manali in quasi tutte le
città dov’è presente: in
aprile sono stati inaugu-
rati un terzo volo gior-
naliero da Venezia e un
quarto volo operato
quattro giorni alla setti-
mana da Roma; in giu-
gno, sarà attivato un
quinto volo giornaliero
Milano-Istanbul e i voli
da Genova e Napoli
passeranno da cinque a
sette frequenze settima-
nali, divenendo giorna-
lieri.
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Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«La destinazione sta dando
ottime soddisfazioni - esor-
disce Giancarlo Bruna-
monti, outgoing division
manager -. Nella program-
mazione balneare abbiamo
puntato molto sul segmento
famiglie: prezzi competi-
tivi, collegamenti comodi,
assistenza e selezione di
strutture adatte al cliente
italiano in all inclusive».

La novità di prodotto?
«La novità principale è il
volo diretto su Antalya ogni
domenica da Roma, cui si
affiancano partenze speciali
settimanali su Bodrum e
sulla stessa Antalya da Mi-
lano, Verona, Bologna,
Roma, Napoli e Bari.
Un’altra novità sono i com-
binati Istanbul+Antalya o
Bodrum di 9 notti e il pac-
chetto di 3 notti Istanbul
“by night” con cene in ri-
storanti tipici, crociere not-
turne e spettacoli folclori-
stici. Per quanto concerne i
circuiti, il nostro obiettivo
generale è intercettare tutti
quei clienti che, pur vo-

lendo viaggiare in libertà,
preferiscono contare sul-
l’appoggio di una rete di
corrispondenti sicuri e affi-
dabili: per questo abbiamo
ampliato la sezione dedi-
cata ai viaggi individuali in
self drive, tutti facilmente
personalizzabili. Diamo
molto spazio anche ai tour
di gruppo, con diverse pro-
poste: dagli itinerari più
completi ai percorsi speci-
fici, concentrati esclusiva-
mente su specifiche regioni,
come la Cappadocia. Tutti i
tour sono programmati in
modo da semplificare
l’eventuale abbinamento
del soggiorno mare al ter-
mine del viaggio».

L’operatore

Telefono booking:

06-36210300 

e-mail 

booking@

kingholidays.it

KING HOLIDAYS

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Rispetto al 2011 abbiamo
registrato un +14% sul fat-
turato e addirittura un
+25% sui passeggeri partiti
– dichiara Daniela Fecchio,
product manager Europa
World, Turchia -: un trend
decisamente positivo nono-
stante la crisi economica
abbia ridotto notevolmente
la spesa media pro-capite.
Per il 2013 c’è concreta fi-
ducia e si prevede una
buona crescita. Quest’anno
più che mai, l’attenzione
dei passeggeri è rivolta si
ad un prodotto “nobile”, ma
acquistabile entro un certo
budget; la Turchia è la ri-
sposta naturale a questa esi-
genza». 

La novità di prodotto?
«Due nuovi itinerari di
gruppo: il primo è “La culla
della civiltà”, un viaggio
completo che in 11 giorni
propone un’esperienza
unica nel suo genere, dal-
l’alto contenuto storico e
culturale; il secondo è
“L’essenza della Turchia” ,
viaggio di 6 giorni ideato
per chi già conosce Istanbul
e desidera visitare unica-
mente la Turchia classica.
Poi, tre nuove crociere in
caicco: Bodrum-Golfo di
Hisaronu-Bodrum, con l’-
Halis Temel, categoria “su-
perior plus”, anno di costru-
zione 2010, da 12 cabine;
Bodrum-Nord Dodecaneso-
Bodrum e Bodrum-Sud Do-
decaneso-Bodrum, effet-
tuate con il B&B, categoria
“superior plus”, anno di co-
struzione 2012, 16 cabine.
Per il primo anno pubbli-
chiamo in catalogo i combi-
nati Istanbul+soggiorno
mare ad Antalya e a Bo-
drum oltre che a Sharm El
Sheikh e a Dubai».

L’operatore

Telefono booking:

011-2293170  

e-mail 

preventivi@

europaworld.it 

EUROPA WORLD

Prezzi garantiti sui tour di
gruppo e sulle partenze
speciali per il mare; pro-
grammazione ampia, versa-
tile e flessibile, in grado di
soddisfare un pubblico ete-
rogeneo. Combinati Istan-
bul e mare.

Il plus

II ll   ttoouurr   eesscclluuss iivvoo  TTuurr--
cchhiiaa  iinn  SStt ii llee,,   ppaarrtteennzzaa
ooggnn ii   ddoommeenn ii ccaa ,,   88
ggiioorrnnii --77  nnootttt ii ::   hhootteell   ddii
bbuuoonn  ll iivveell lloo  ee  ppaarrtt iiccoo--
llaarree  ccuurraa  nneell llaa  sscceell ttaa
ddii   sseerrvviizz ii ,,   mmeennuu,,   ss ii tt ii
ddaa   vv ii ss ii tt aa rree   ee   gguu iiddee
pprrooffeessss iioonnaall ii ..

Prodotto di punta

PPaacccchheetttt ii   aadd  AAnnttaallyyaa  ee
ttoouurr   ddii   ggrruuppppoo  TTuurrcchhiiaa
EExxpprreess ss   ii nn   eesscc ll uuss ii vvaa
KKiinngg  HHooll iiddaayyss  ee  ffoorr--
mmuullaa  ss iinnggllee  ppeerr   cchhii   ddee--
ss iiddeerraa  rr iissppaarrmmiiaarree  ccoonn--
dd ii vv ii ddeennddoo  ll aa   ccaammeerraa
ccoonn   uunn   aa ll tt rroo   oosspp ii tt ee
ddeell lloo  sstteessssoo  sseessssoo..

Prodotto di punta

Per il Quality Group è fon-
damentale investire nella
formazione dei nostri unici
partner nella vendita: gli
agenti di viaggio. Organiz-
ziamo seminari formativi ed
educational esclusivamente
dedicati agli adv.  

Il plus

Crescita fatturato 2012
rispetto al 2011

+11% 

Passeggeri
2012

circa 3.500

Nuovi itinerari di
gruppo in catalogo

Due

Istanbul+mare a Bodrum,
Antalya, Sharm e Dubai 

Combinati
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Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«L’andamento delle preno-
tazioni per la Turchia sta
andando piuttosto bene – ri-
sponde Enzo Martino, di-
rettore commerciale Entour
-. Stiamo mantenendo il
trend di questi ultimi anni,
decisamente positivo. Nei
mesi di febbraio e marzo
abbiamo avuto un buon ri-
scontro per le nostre propo-
ste a quotazioni speciali sia
per tour classici in Cappa-
docia sia per soggiorni ad
Istanbul. Dal mese di aprile
in poi, in considerazione
dell’avvicinarsi della sta-
gione ottimale per questo
tipo di prodotto, abbiamo
avuto un notevole impulso,
specie  per i tour di sette-
otto giorni».

La novità di prodotto?
«Tra le novità segnaliamo
che a luglio abbiamo una
serie di partenze settimanali
per tutto il mese con voli
speciali operati da Roma e
Verona per soggiorni sulle
splendide coste di Bodrum

e dintorni e Costa Egea. Per
il soggiorno, proponiamo
vari tipi di strutture da noi
selezionate che vanno da
hotel 3 stelle superior a ho-
tel 5 stelle, anche con pac-
chetti “all inclusive’’. Le
strutture selezionate sono
adatte a diversi target di
clientela, dalle famiglie con
bambini alle coppie».

L’operatore

Telefono booking:

06-58332321

ENTOUR

l “tutto compreso” dei
tour.

Il plus
IInn  TTuurrcchhiiaa,,   ii   ttoouurr   iinn
CCaappppaaddoocciiaa  ee  CCoossttaa
EEggeeaa..   IInn  ggeenneerraallee,,   ppeerr
ll ’’eessttaattee  ssoonnoo  mmooll ttoo  rr ii--
cchhiieesstt ii   aanncchhee  ii   nnoossttrr ii
ii tt ii nnee rraa rr ii   cc ll aass ss ii cc ii   ii nn
RRuussss ii aa   ((MMoossccaa --SSaann
PPiieettrroobbuurrggoo))..

Prodotto di punta

Mantenere il trend
degli ultimi anni

Obiettivi 2013

Media pax tour e
soggiorni ultimi 3 anni

1200-1700

PER SAPERNE DI PIU’...

La Turchia sta registrando «un
buon trend di crescita rispetto al
2012 - dichiara il direttore com-

merciale de I Viaggi del Turchese,
Quirino Falessi -. La stagione inver-
nale ha registrato un andamento posi-
tivo, grazie anche all’integrazione sul
nostro sistema di prenotazione dei voli
di linea. L’incremento dell’offerta da
diversi aeroporti come: Bergamo, Bo-
logna, Genova, Malpensa, Fiumicino,
Torino e Venezia diretti ad Istanbul ha
consentito di aumentare le vendite sia
sui week end lunghi su Istanbul che sui
nostri tour Istanbul e Cappadocia. Da
maggio, parte la “normale” program-
mazione charter da Bergamo, Bologna,
Verona e Fiumicino, cui saranno abbi-
nati sia i soggiorni mare a Izmir e An-
talya che, ovviamente i nostri Super
Tour». Queste premesse sicuramente
lasciano presagire un andamento posi-
tivo per l’estate. «Ad Antalya è stata
inserita una nuova struttura, l’Hotel
Side Bella Luna 4 stelle, situata diret-
tamente sul mare, a 3 chilometri da
Side. L’hotel è della stessa proprietà
del Club Resort Atlantis di Seferihisar
ed è stato rinnovato durante l’inverno.
Altre interessanti novità si possono tro-

vare nel nostro catalogo online, Viaggi
e Vacanze Web (www.viaggievacanze-
web.it) che propone strutture da 3 a 5
stelle sempre nelle zone di Izmir ed
Antalya e dove sono presenti anche i
Tour Turchia Giovane, 3 stelle studiati
appositamente per una clientela che ha
a disposizione dei budget non molto
elevati».

La Turchia ha debuttato nella pro-
grammazione de Il Tucano
Viaggi nel 2012 all’interno del

catalogo “Asia: Vicino Oriente, Asia
Centrale e Cina”. «La destinazione è
stata da subito ben accolta dal mercato
- spiega Willy Fassio, titolare del to - e
in base all’analisi attuale il Tucano pre-
vede una notevole crescita del prodotto
Turchia che potrà raggiungere una
quota percentuale di circa 5/8% del fat-
turato prodotto dalle destinazioni inse-
rite nel catalogo Asia. La programma-
zione sarà ampliata nei prossimi mesi
con l’inserimento anche di tour di
gruppo particolari con partenze a date
fisse in occasione ed eventi speciali. Il
t.o. ha già inserito la Turchia tra gli ap-
puntamenti della rassegna “il lunedì
del viaggiatore” che continuerà fino
alla fine del 2013. La serata dedicata
alla Turchia (lo scorso marzo) ha ri-
scosso molto successo con oltre 150
partecipanti». 
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PER SAPERNE DI PIU’...

Novità dell’estate 2013 della Tur-
chia firmata Swan Tour è il
«Kastalia Swan Club situato ad

Alanya, che si affianca al già collau-
dato Su Swan Royal Resort di Antalya
– spiega Elisabetta Pavanello, respon-
sabile commerciale Italia del to -. Il
nuovo Swan Club dispone di 312 ca-
mere tra standard, family e superior,
oltre a tre camere per persone diversa-
mente abili; ristorante principale con
cucina internazionale e servizio a buf-
fet, due snack-bar presso la spiaggia e
l’acquapark; spiaggia privata, quattro
piscine, di cui una per bambini e una
chiamata “Aquapark” con scivoli e
giochi d’acqua. Inoltre, a disposizione
degli ospiti, centro benessere, connes-
sione internet presso la lobby o tramite
l’internet corner (a pagamento). L’ani-
mazione Swan Tour, integrata ad
un’equipe internazionale, organizza at-
tività durante la giornata e intratteni-

La destinazione Turchia conferma
«per il primo semestre 2013 i
nostri obiettivi con una crescita

costante anche per il secondo semestre
dell’anno – spiega Stefania Picari, di-
rettore di Ed è subito...viaggi -. Il
trend ha registrato un aumento delle
prenotazioni relative ai soggiorni cul-
turali quali tour naturalistici in Cappa-
docia e week-end a Istanbul. Per que-
st’estate è in programma il tour Ker-
vansaray: Istanbul, Cappadocia e Pa-
mukkale, fino a Bodrum o Antalya,
dove sarà possibile un’estensione mare
oppure salpare su un caicco per una
crociera. La programmazione 2013

viene inoltre ampliata con sole propo-
ste mare a Bodrum e Antalya, attra-
verso una selezione di strutture ricet-
tive che spazia dai soggiorni all inclu-
sive in hotel club agli hotel boutique.
Altra novità sarà l’incremento dei col-
legamenti aerei con nuovi aeroporti di
partenza da Nord e Sud Italia». 

menti serali, disponibile per i più pic-
coli un miniclub con attività giorna-
liere. Ad Antalya si aggiungono nume-
rose proposte mare a Bodrum e Kemer
ma soprattutto anche quest’anno il ca-
talogo Swan Tour offre le indimentica-
bili Crociere in Caicco, sia da Antalya
sia da Bodrum, nonché programmi
tour da 7 o 14 giorni e pacchetti “Istan-
bul + Antalya” e “Istanbul + Bodrum”.
Non mancano infine i long week end a
Istanbul, 4 giorni-3 notti».

Nonostante la generale situazione
di incertezza, «la Turchia sta vi-
vendo un momento di partico-

lare euforia, confermandosi una desti-
nazione alla moda – dichiara Paola Pa-
lazzi, direttore programmazione di Al-
legro Italia Tour Operator - pertanto
abbiamo visto un aumento di richieste
e prenotazioni che si attesta intorno a
un +30% rispetto allo stesso periodo
del 2012 (1 gennaio - 30 aprile). Tale
crescita riguarda soprattutto il seg-
mento gruppi dove siamo particolar-
mente forti. Tra le novità i pacchetti
“dinamici”, in collaborazione con Pe-
gasus Airlines da Bergamo, Roma e
Bologna, che saranno inviati alle agen-
zie di viaggio nei prossimi giorni con
combinazioni Istanbul + Bodrum, con
proposte flessibili e allettanti dal punto
di vista economico».

Per quanto riguarda le prenota-
zioni in Turchia «quelle per i
viaggi individuali fanno fatica e

sono sicuramente inferiori all’anno
precedente - dichiara Marco Fenili, di-
rettore della programmazione di
4Winds -. Registriamo invece un forte
incremento di gruppi chiusi, specie in
bassa stagione, che compensano ab-
bondantemente la diminuzione sugli
individuali. Non ci sono novità sostan-
ziali per l’estate, ma confermiamo la
nostra consolidata programmazione».
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